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CO ROBIMY? Lagardere &

OUR GUSTOMERS

Clubs
Leagues
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Sports governing hodies

Broadcasters

V Marketing, Sponsorship GContent Greation, Media Rights, Brand Consulting, Activation
enues an Hospialy Services Praduction and Distributon and Digita Services
Athletes - . Brands
Athiete Management Fvent Management
.
Brands ” ! Fans

Stadium and Arena Management Solutions
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KLUCZOWE LICZBY Lagardere &
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We manage
Partner to over 2 8 0
EUROPEAN
FOOTBALL ATHLETES
: ‘ GLUBS a portfolio of some of the

Key player in football rights d" 1 ful
management and markeﬁng and two FIFA confederations el .S S SIOUe
sporting talents

services for more than

95 VEARS © ®

in Europe. Asia More than
and Africa, having raised over Whether producing, selling or distributing, YEARS
o( presence

we provide broadcasters with over
B I_L UNS in sport
for our clients over
the past 10 years

OF PROGRAMMING HOURS EACH YEAR




SPORTFIVE POLSKA Lagardere &

Swiadczenie ustug
marketingowych:

= Reprezentacja Polski
=Puchar Polski
=|echia Gdansk
=\Wista Krakéw

=Inne sporty




L AGARDERE DIGITAL Lagardere &

> Dziat ,Digital” w Niemczech posiada 15 pracownikéw (sprzedaz i produkcja)

> Obecnie 5% obrotu sponsoringu stanowi ,Digital”, w 2016/2017 szacujemy wynik na poziomie 10%
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DLACZEGO MARKETING CYFROWY? Lagardere ()

24/7 komunikacja z kibicami
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DLACZEGO MARKETING CYFROWY? Lagardere &

Dlaczego marketing cyfrowy dziata?

>Ponad trzy czwarte (78%) internautow jest zarejestrowanych w co najmniej jednej z sieci spotecznosciowej. Sposrod
nich, dwie trzecie (67%) aktywnie z nich korzysta. Wsréd wszystkich Facebook jest zdecydowanie najbardziej popularng
siecig spotecznosciowg w Europie.

>QOsoby ponizej 30 roku zycia sg najbardziej aktywni na portalach spotecznosciowych a ich wielkos¢ szacowana jest na
poziomie 89%. To tzw. "cyfrowi tubylcy,

> Potowa ludzi, ktérzy korzystajg z social media twierdzg, ze zwracajg duzo uwagi do zalecen (akcji, lubie to itd.) przez
znajomych. Social sharing dziata nawet lepiej, wsréd 14 - 29-latkdw, prawie dwie trzecie (62%) twierdzi, ze zwracajg
szczegoblng uwage na zalecenie swoich przyjaciét (akcji, lubie to itd.)

> Generalnie miodzi ludzie (w wieku od 14 - 29) sg najbardziej spostrzegawczy jezeli chodzi o reklamy w mediach
spotecznosciowych.

Zrédto: http://www.bitkom.org/files/documents/SozialeNetzwerke_2013.pdf



ROZWOJ SYTUACJI NA RYNKU MEDIOW CYFROWYCH Lagardere &

>W ostatnich latach korzystanie z klasycznych mediow ustgpito miejsca mediom cyfrowym.

>Ta zmiana doprowadzita do powstania i rozwoju wielu platform cyfrowych przeznaczonych do konsumpcji medidw.
Aplikacje na telefonach i tabletach przyjety sie obok klasycznych witryn.

> Portale spotecznosciowe, takie jak Facebook, YouTube, Twitter i Google+ zamienity sie w mass mediach, ktore zmienity
nasz sposob konsumpcji i myslenia o mediach.

>Kluby pitkarskie majg ponad 22 min zwolennikéw na Facebooku.

>Wykorzystanie mediow cyfrowych staje sie coraz bardziej rozdrobniony. Stwarza to zaréwno wyzwania jak i mozliwosci
dla marek poszukujgcych okreslonych odbiorcow za posrednictwem kanatdéw cyfrowych.



000c-e

Korzystanie z
Smartphone PC/Laptop Tablet TV medidéw na

ekranach

Survey background the above includes all machines/devices — PCS/Iaptops (3817); smartphone (6057); tablets (542); TV (3592) Question#1: “Which of the following media do you use?*
Question#2: "Which other devices do you also use at the same time?* NB: subjects were explicitly reminded not to forget print media such as newspapers and magazines.
Source: Google, “The New Multi-screen World“, U.S. 2012

W wolnym czasie
spedzamy srednio

4.4 godzin

przed ekranami

Korzystanie z
mediéw
tradycyjnych

MEDIA NA EKRANACH Lagarqggg()

10



ROzZwWOJ SYTUACJI NA RYNKU MEDIOW CYFROWYCH Lagardere &

SPORTS

Kluczowe liczby:

* 56 min os6b korzysta z Internetu (77%
ludnosci).

* Prognoza: 56 min os6b z dostepem do
internetu z urzgdzen mobilnych w roku

Populacja: 2015. Oczekuje sie, ze liczba ta wzrosnie
73.36 min do 65 min uzytkownikow (87% ludnosci), w
2017 roku.

Czes¢ internautow,
z dostepem do
Internetu w ciqgu

* 36% ludzi (19 min ludzi) jest
zainteresowanych tre$ciami zwigzanymi z

ostatnich trzech pitkg nozna.
miesiecach:
55.59 min

Czes¢ populacii,

ktéra korzysta z
Internetu:
56.23 min

Survey background: involves German speaking population in Germany older than 10 years Zrédto: PWC, German Entertainment and Media Outlook: 2013-2017

Source: AGOF e.V. / internet facts 2014-01 * Figures for 2013 - 2017 are estimates 11



wiadomosci sportowe

flirty i kontakty

wyniki testow

wiadomosci

lokalny wiadomosci

fitness i zdrowie

jedzenie

rodzina i dzieci

VIP's
horoskopy

POPULARNE TEMATY W INTERNECIE

Emezczyzni mkobiety

28,9
39,5
41,1
44,5
45,1
53,0
55,2
55,8
62,5

63,7

Lagardere &

Survey background: involves internet users older than 14 years of age, active within the past 3 months. Question#1: “Do you search for, consume or otherwise make use of these topics frequently, sporadically, rarely or never?* Question#2: “Top two topics frequently visited

and sporadically visited.

Source: AGOF e.V. / internet facts 2014-01
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PRZYKLADY | 1.HEINEKEN #SHARETHESOFA Lagardere &

> Jako kluczowy partner Ligi Mistrzow UEFA, po raz pierwszy w zesztym sezonie, Heineken przeprowadzit wydarzenie na
Twitterze przed kazdg z rund Ligi Mistrzow.

>Heineken nawigzat wspotprace z legendami Champions League. Byli pitkarze oglgdali mecze na zywo i z kanapy
komentowali je na Twitterze.

>Dodatkowo, w trakcie i po meczu nagrywali filmiki z odpowiedziami na pytania fanéw , prowadzili tzw. Q&A.

13



PRZYKLADY | HEINEKEN #SHARETHESOFA

Ruud Gullit

Owen Hargreaves
Ruud van Nistelrooy
Hernan Crespo
Fernando Morientes
Patrick Kluivert
Roberto Di Matteo
Juliano Belletti
Fernando Hierro

Luis Garcia

#SHARETHESOFA
WITH RUUD GULLIT

SEPTEMBER 18TH, 20:30 CET
ACMILAN VS CELTICFC

S .
=S

#SHARETHESOFA

Lagardére ()

Heineken

FINAL

#SHARETHESOFA

WITH RUUD. VAN NISTELROOY

OCTOBER 23RD, 20:30 CET-
REAL MADRID CFV5 JUVENTUS:

WITH FERNANDO MORIENTES ‘,

#SHARETHESOFA
WIW Q!IEH HARGREAYF§

o | "
o #SHARETHESORA @HEINEKEN
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PRZYKLADY | HEINEKEN #SHARETHESOFA

>W trakcie meczu na profili Heinekena komentowali mecz i odpowiedzieli
na pytania fanow

> Po meczu wsréd fanow zostato rozlosowane gadzety z podpisami
> Rezultaty: Srednio na mecz 4,403 tweets, 1,3 min wyswietlen

> https://www.youtube.com/watch?v=kORoRc92WtM&feature=youtu.be

Lagardere &

CED ;-

#SHARETHESOFA SEPTEMBER 18TH, 20:30 CET
WITH RUUD GULLIT ACMILAN VS CELTIC FC

Heineken @
(@EENEC
Tweet your questions @Heineken with #ShareTheSofa and he'll
answer. By clicking ‘Follow’ you confirm you are of legal drinking age in
your country.
All over the world - heineken.com

Tweets ail/ o repiies
Heineken = Heinex

"Celtic aren't making it easy for Milan - one real chance to so far.
The longer it takes to score, the harder it gels." *RG #ShareTheSofa

(TYT) The Jacob Spence =< T
hild Heineken Player of the match so far Ruud? “ShareTheSofa

ayer of the match - not that |
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https://www.youtube.com/watch?v=k0RoRc92WtM&feature=youtu.be

PRZYKLADY | 2.KALENDARZ ADWENTOWY HERTHA BSC

>Amazon: nagradzanie fandw znizkami na produkty Amazon.com

amazon g\ = \

>Cel: kampania na Boze Narodzenie, tgczenie kampanii z wartosciami emocjonalnymi Hertha BSC
> Interakcja z kibicami Herthy poprzez media spotecznosciowe

>Poprawa wizerunku Amazon

Lagardere &

16



PRZYKLADY | KALENDARZ ADWENTOWY HERTHA BSC Lagardere &

g HERTHA BSC
l’ Tag 2 im Amazon de-Adventskalender! Tarchen dffnen und tolle Rabatte
unseres Kooperationspartners ergattern...

http: it /1 cgcPMy

24 TURCHEN. | amazonde

JEDE MENGE SCHNAPPCHEN.

24 TURCHEN

JEDE MENGE SCHNAPPCHEN.

J21]22[11] 9 [15

8]5|1]20/19
24/12|16]17| 4
3|6 |14]|23]| 2|
10| 7 |13]18]

SPEICHERKARTE
TRANSCEND

Ultimate-Speed SDXC Class 10 UHS-1 m .
64GB Speicherkarte
(bis 9OMBYs Lesen) Transcend

& S@Y
xc 1
DEIN PREIS 6468~

5485 ¢ 43,90€

RABATTCODE: CFGHS

17



PRZYKLADY | KALENDARZ ADWENTOWY HERTHA BSC

> |mplementacja:
* Amazon w kazdym dniu prezentowat znizki za ,drzwiczkami” na stronie oraz w mediach spotecznosciowych Klubu
» Hertha aktywnie promowata akcje na swoich portalach

>Rezultaty:
* 40.000 wyswietlen na Facebooku

+ 22.000 otwartych ,drzwiczek” , konwersja 2,3 %!

* Wyprzedaz produktow Amazon

Lagardére ()
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PRZYKLADY | 3.AUTOKAR HAMBURGER SV

> Implementacija:

* MAN i HSV uruchomili innowacyjny projekt, ktéry miat na celu zwiekszy¢ zaangazowanie kibicow

* Na specjalnej stronie www MANschaftsbus.de fani HSV mieli mozliwos$¢ zaprojektowania autokaru klubowego

Jury wybrato 5 najciekawszych propozycji, sposrod ktorych ostatecznie kibice mogli zagtosowac na najlepszy projekt

9 wrzesnia na oficjalnej konferencji prasowej zostat zaprezentowany nowy autokar

© I N

3

s -
' ig) m &L‘ r:m % ar v
wl faan Hamburg fat men d & B

BUNDESLIGAVEREIN SEIT

Kann man dem HSV einen neuen Anstrich verpassen? MAN kann' O 51 [324|18 | 51|18
>

Lagardere &
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PRZYKLADY | AUTOKAR HAMBURGER SV Lagardere &

> Rezultaty:

* W okresie od 15 lipca do 9 wrzesnia zostato wygenerowanych 1.022.903 kontaktow z kibicami na kanatach HSV (Facebook, Google+,
Twitter i Instagram).

* Ponad 278,600 interakcji z fanami, 3.000 ztozonych projektow.

Gestaltungseleme =P Buskonfigurator ==p Juryenischeid ==p Voting
omsfnuor " i GESTALTUNGSELEMENTE

MAN una der Hamburger SV assea dich das neue Design des Mannscaansdusses entwerfen Mt Hife des > Hamburg

HSY Buskonfiguratnrs Kannst du verschedens Grafik-Elemente aus mehreren Kaltgoaen auswahlen end 2 Fans
ney auf dem HSY Mannichansbus platzeren Dein erstaies Desgn wid nach Eingang von einer Jury

a
Devertet Am Ende werden dis fUn! kreativaten DE2igns SUsgewshit Und Sinem Veting uf MANSChNsbuS O¢ ol
geslelt. Das Sieger-Desgn zen anschielend den orginal Mannschaftbus des HSY 4.Mannmichatt
5.Fenster
|
L
, Hamburg | |
[mara) | falul MAN l 2 v
TEXTELEMENTE
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APLIKACJE MOBILNE

Perfekt: Nicolai Miiller
wechselt zum HSV

Lagardere &
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APLIKACJE MOBILNE - PRZYSZLOSC CZY NIE?

1 800 000
1 600 000
1 400 000
1 200 000
1 000 000
800 000
600 000
400 000
200 000

O

B Installations Jan 2014
B Installations Feb 2015

m Installations Aug 2015

800000 -+

700000

600 000

500000

400000 -

300000 -

200000 -

100000

+168%

Lagardere

SPORTS

®UU Jan 2014
B UU Feb 2015
®UU Aug 2015

$
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APLIKACJE MOBILNE — OPCJE Lagardere &

>Nowe mozliwosci przezycia meczu:

. ™ ICHBINIM
V¥ STADION

L .S Y O

1 TV & RADIO:
&8 ICH BIN LIVE DABEI

JETZT ENTDECKEN

BIN UNTERWEGS -
NUR KURZE INFOS
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media spotecznosciowe na zywo

APLIKACJE MOBILNE — OPCJE

Aufstel

4% (@) 767

TEILEN

~ IWEIKAMPFE

mecz na zywo

y
[

' ‘TOR RUR DEN,BVB'

i

Qm.kmwna
To‘urCh l&nr*h Mkhn’an'

4 @ L SEADEER BEAUTIFUL m

“FIFATG s T,

animacje bramek

Lagardere &
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N iy JPIETd

Y . .
[« oeattmir | = Retweet | &

L © Vor 53 Minuten

Ecke fiir den BVB!
prasentiert von cﬁocq

TEILEN

Darmstadt schwimmt, das Stadion kocht!

Wydarzenia na zywo, np. rzut rozny

APLIKACJE MOBILNE — SPONSORING

N NACH OBEN

GUTE
BESSERUNG

WUNSCHT

g??ﬁﬁlﬂﬁ

5
POHLERE!

/—\

SERVICE

Reklama przy kontuzji

|

_/

Lagardere &

# Verein

1 (D) BORUSSIA DORTMUND
22 FCBAYERN

mw\oussuas

Sponsor tabeli

25



ZAKONCZENIE

> Internet i media spotecznosciowe sg gtownym kanatem komunikacji na linii klub-kibic-sponsor
>Urzgdzenia mobilne sg najbardziej istotne w komunikacji z kibicami

>Internet oraz urzgdzenia mobilne nalezy traktowac jako nowe zrodto dochoddéw

Lagardére ()
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ZAKONCZENIE

>Dyskusja :

>,,Co Panstwo sadzg o darmowym WI-FI na stadionach ?”

Lagardére ()
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ZAKONCZENIE Lagardere &

Dziekuje za uwage



