SPORT MARKETING IS A SHEET OF...
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Tytutowy ,,Sheet” jako nasz arkusz dziatania o




Ekosystem wzajemnych powigzan
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Marketing sportowy — szersza perspektywa
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Marketing sportowy — szersza perspektywa
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Dzisiaj czasami wyglada to tak:




Popetniane biedy

e krotkofalowosc prowadzonych dziatan, czasami nawet dziatania adhoc
e sponsoring nie poparty dodatkowa komunikacja

e zle dobrany produkt do grupy, z ktéra chcemy sie komunikowac

e pomimo dobrego produktu zle dobrany komunikat reklamowy

 mata swiadomos¢ marketerow jak racjonalnie moga wykorzystac marketing sportowy w swojej komunikacji

co moze powodowac duze rozbieznosci podczas realizacji projektu

* brak odpowiedniego serwisu ze strony sponsorowanych, moze prowadzi¢ do zachwiania wiarygodnosci

produktu

 zachowawcze aktywacje
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Case study Super Mecz

POBUDZENIE

DZIALANIE

RYWALIZACJA
WIDOWISKO

ZA BA WA SUPER MECZ
Pnzszvcm WYZWANIE
ZACHWYT

 STRATEGIA




Case study Super Mecz
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Case study Super Mecz

WIDOWNIA

. DOTYCHCZAS ROZEGRANE MECZE OBEJRZALO NA ZYWO

112 000 KIBICOW NA STADIONACH
. 8500 OOO WIDZOW W POLSCE .
190 OOO OOO FANOW NA CAI.YM SWIECIE
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Kampanie sponsorow
UEFA Euro 2012
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Kampanie ambushowe
UEFA Euro 2012
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Kampanie ambushowe
UEFA Euro 2012
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Kampanie ambushowe
UEFA Euro 2012




Q Rugby World Cup 2015 case study
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Kampanie sponsorow

RUGBY WORLD CUP 2015
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Kampanie ambushowe
RUGBY WORLD CUP 2015
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Kampanie ambushowe
RUGBY WORLD CUP 2015
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Kampanie ambushowe
RUGBY WORLD CUP 2015
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Ktore produkty sprzeda Robert Lewandowski @
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Ktore produkty sprzeda Robert Lewandowski
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O Feelmotion
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Feelmotion jest agencja marketingowg, ktora powstata z potgczenia agencji wchodzgcych w sktad grupy
PSP, ktorej gitdbwnym cztonem byta agencja marketingu sportowego Polish Sport Promotion dziatajgca na
rynku od 2002 roku. Agencja jest rowniez cztonkiem ESA (European Sponsorship Association).




Case studies

FIS Puchar Swiata w ISU Mistrzostwa Europy FIBA Mistrzostwa Europy
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Case studies

SUPER MECZ

Memoriat Kamili
Skolimowskiej

KAMILI SKOLIMOWSKIEJ

Szklarska Poreba
FIS CROSS-COUNTRY WORLD CUP
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KONTAKT

feelmotion

Tomasz Rachwat
E-mail: tomek.rachwal@feelmotion.eu




