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JAK Z ZAANGAZOWANIA KIBICOW UCZYNIC ZRODLO
FINANSOWANIA KLUBU?
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WCZESNIEJ:
« 11 LAT NA RYNKU KAPITALOWYM

«  ZAJMOWALISMY SIE POZYSKIWANIEM KAPITAtU DLA
NAJWIEKSZYCH SPOLEK GIELDOWYCH W POLSCE,

« ZARZADZALISMY AKTYWAMI KLIENTOW Z SEGMENTU PRIVATE
BANKING

OBECNIE:
- JESTESMY UDZIALOWCAMI WSPIERAM.TO
« TWORZYMY FANS4CLUB.COM

PRZEDE WSZYSTKIM JESTESMY AKTYWNYMI KIBICAMI KLUBOW
SPORTOWYCH
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CROWDFUNDING
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-  FINANSOWANIE SPOLECZNOSCIOWE - FORMA FINANSOWANIA
ROZNEGO RODZAJU CELOW PRZEZ SPOLECZNOSCI, KTORE SA
WOKOL NICH ZORGANIZOWANE.

- ZAMIAST JEDNEGO DUZEGO INWESTORA PROJEKT FINANASOWANY
JEST PRZEZ DUZA LICZBE DROBNYCH WPLAT.

-  WAZNE! CROWDFUNDING NIE JEST ZBIORKA PUBLICZNA, GDYZ
KAZDY WPLACAJACY OTRZYMUJE W ZAMIAN SWIADCZENIE
ZWROTNE
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CROWDFUNDING KLUBOW SPORTOWYCH ia
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-  FORMA FINANSOWANIA CELOW KLUBOW SPORTOWYCH RAZEM Z
KIBICAMI.

+ KIBICE W ZAMIAN ZA UDZIAL W PROJEKCIE OTRZYMUJA TZW.
,NAGRODY” - GADZETY | USLUG KTORE SA ZWIAZANE Z KLUBEM.

«  ATRAKCYJNOSC NAGRODY ZALEZY OD WYSOKOSCI WPLATY.

.Q-‘ meS Gdansk, 24 i 25 listopada 2015 r.

BALTYCKI KONGRES
MARKETINGU SPORTOWEGO



CROWDFUNDING - KLUB e,

FANS: :CLUB

.COM

POZYSKANIE FINANSOWANIA NA TAKIE CELE JAK:
« TRANSFER ZAWODNIKA

. INFRASTRUKTURA STADIONOWA (NP. MODERNIZACJA SZATNI,
POWSTANIE KLUBOWEGO MUZEUM, SKLEPU CZY KIBICOWSKIEGO
PUBU)

- SZKOLENIE MLODZIEZY

« DZIALALNOSC CHARYTATYWNA | SPOLECZNA.
- OPRAWY MECZOWE

« WYDARZENIA (NP. JUBILEUSZ KLUBOWY)

ZAANGAZOWANIE KIBICOW W DZIALALNOSC KLUBU
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CROWDFUNDING - KIBICE 25

FANS: :CLUB

.COM

ZAANGAZOWANIE SIE W DZIALALNOSC KLUBU

«  WIEDZA NA CO PRZEZNACZONY JEST DOCHOD Z KUPIONYCH
PRZEZ KIBICA GADZETOW ORAZ UStUG

« WPLYW NA REALIZACJE CELU ISTOTNEGO DLA KLUBU

« OTRZYMANIE UNIKALNEJ NAGRODY W ZAMIAN ZA UDZIAL W AKCJI
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FANS4CLUB - MIEDZYNARODOWA PLATFORMA INTERNETOWA
ZAJMUJACA SIE FINANSOWANIEM SPOLECZNOSCIOWYM
KLUBOW SPORTOWYCH
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WISLA KRAKOW TO MOJA HISTORIA
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« CEL AKCJI: ZJEDNOCZENIE CALEJ WISLACKIEJ SPOLECZNOSCI |
STOPNIOWA ODBUDOWA NAJLEPSZEGO POLSKIEGO KLUBU W
OSTATNICH 20 LATACH.

«  KULMINACYJNY MOMENT AKCJI: MECZ, W KTORYM OBECNA
DRUZYNA ZMIERZYLA SIE Z KLUBOWYMI GWIAZDAMI.

« CZAS TRWANIA: 30 DNI
- ZEBRANA KWOTA: 823 129 PLN

« ILOSC KIBICOW BIORACYCH UDZIAL W AKCJI: 12 849
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BIALO-ZIELONA PGE ARENA FANS: "'s “CLUB
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« PIERWSZY CEL: BRANDING SZATNI, KORYTARZA ORAZ STREFY WYJSCIA NA
MURAWE. WNETRZA JEDNEGO Z NAJPIEKNIEJSZYCH STADIONOW W POLSCE
MIALY UZYSKAC KLUBOWY CHARAKTER, A ZAWODNICY JUZ OD MOMENTU
WEJSCIA DO SZATNI MIELI POCZUC, ZE SA CZESCIA WIELKIEGO KLUBU.

+ DRUGI CEL: WYJATKOWA OPRAWA MECZOWA UPAMIETNIAJACA 70-LECIE KLUBU,
KTORA ZOSTALA ZAPREZENTOWANA NA MECZU Z OWCZESNYM MISTRZEM
POLSKI - LEGIA WARSZAWA.

« TRZECI CEL: CHARYTATYWNY
« CZAS TRWANIA: 60 DNI
« ZEBRANA KWOTA: 80 728 PLN

« ILOSC KIBICOW BIORACA UDZIAL. W AKCJI: 823
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PIERWSZY ROK DZIALALNOSCI i
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«  PRZEPROWADZILISMY 15 AKCJI NA£ACZNA KWOTE 1 325 000 PLN. WSZYSTKIE
ZEBRALY PONAD 100% WYJSCIOWEGO CELU.

- JESTESMY NAJDYNAMICZNIEJ ROZWIJAJACA SIE PLATFORMA
CROWDFUNDINGOWA W POLSCE (DLA POROWNANIA, PLATFORMA, KTORA DO
TEJ PORY ROZWIJALA SIE NAJSZYBCIEJ, ZEBRALA W PIERWSZYM ROKU 270 TYS.
PLN)

«  AKCJA WISLY KRAKOW JEST NAJWIEKSZA AKCJA CROWDFUNDINGOWA W
POLSCE. DOTYCHCZASOWE REKORDY ZOSTALY POBITE O 33% W PRZYPADKU
ZEBRANEJ KWOTY 1 400% POD KATEM LICZBY OSOB BIORACYCH UDZIAL W
PROJEKCIE.
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KIBICE CHCA SIE ANGAZOWAC! s,
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« CROWDFUNDING JEST W POLSCE | NA SWIECIE BARDZO
POPULARNA | SKUTECZNA FORMA FINANSOWANIA ROZNEGO
RODZAJU INICJATYW.

« W PRZYPADKU KLUBOW SPORTOWYCH JEST CIAGLE NA BARDZO
WCZESNYM ETAPIE ROZWOJU.

«  MIMO TEGO, CROWDFUNDING KLUBOW SPORTOWYCH W POLSCE
JEST POD KAZDYM WZGLEDEM REKORDOWY. WKRTOCE
SPOWODUJEMY, ZE BEDZIE ROWNIEZ NA SWIECIE
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Dziekuje za uwage

FILIP KARKOSZ

DOMINIK SZLONSKI

E-MAIL: CONTACT@FANS4CLUB.COM
TEL: +48 500 395 850
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