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MARKETINGU SPORTOWEGO
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BADANIA WYDARZEN SPORTOWYCH
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BADANIA WYDARZEN SPORTOWYCH

® SPORT Zzjawisko spoteczne

a pozytywne wartosci i emocje
kojarzone z rywalizacja i satysfakcja
sportowa sa wykorzystywane do
budowania marki przedsiebiorstwa
oraz wzrostu sprzedazy  jego
produktow/ustug.
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BADANIA WYDARZEN SPORTOWYCH

® WYDARZENIA SPORTOWE miejsce spotkan
interesariuszy biznesowych

® Dotarcie poprzez rozne kanaty dystrybucji
informacji (TV,Internet)

® Do szerokiej grupy odbiorcow fizycznych
| prawnych (instytucjonalnych)

® Konsumpcja ustugi - rynek pierwotny
i wtorny

.Q-‘ bKms BIURKO-SUFIT SUFIT-BIURKO Gdarsk, 24 i 25 listopada 2015 r.



BADANIA WYDARZEN SPORTOWYCH

® Szacunki wptywu sportu na gospodarke
roznorodna metodologia badania W
zaleznosci od uszczegotowienia podmiotu i
przedmiotu badania.

® Badania waskie - funkcjonowanie obiektow
sportowych i ustug przez nie swiadczonych

® Badania szerokie - sprzedaz w sektorach
zwigzanych ze sportem (produkty, media)

® Badania obszerne - szerokie + wptyw na
turystyke, stuzbe zdrowia, ubezpieczenia
ZwWigzane z Iimprezami sportowymi |
Sportowcami, promocja.
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BADANIA WYDARZEN SPORTOWYCH

® Raport Rachunek Satelitarny Sportu
umozliwia okreslenie znaczenia sportu
jako waznego sektora gospodarki
dostarczajacego dobra i ustugi
sportowe i generujacego czesc
produktu krajowego brutto (PKB) oraz
zatrudnienia.
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BADANIA WYDARZEN SPORTOWYCH

® Osiaganie przewagi konkurencyjne;
dzieki uczeniu sie rynku (podejmowanie
decyzji popartych badaniami, dobor
miernikéw dziatalnosci marketingowej);
® Mierzenie wartosci generowanych

aktywow niematerialnych tworzonych
przez dziatania marketingowe;

® ROl - wskaznik rentownosci stosowany
w celu zmierzenia efektywnosci dziatania
przedsiebiorstwa.
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BADANIA WYDARZEN SPORTOWYCH

® Profesjonalizacja i komercjalizacja w
sporcie ma na celu konkurowanie
uczestnikdw tego rynku z jednej
strony aby sprzedawac ustugi, ktore
zbuduja jak najwieksze emocje
tworzace satysfakcje konsumentow a z
drugiej strony osiggniecie sukcesu
ekonomicznego.
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BADANIA W ASPEKCIE MARKETINGOWYM

e Traktowany jako koszt sprzedazy

: e Koncepcja STP (Segmenting, Targeting,
M a r ketl n g Positioning)
e Udziat w danym segmencie klienta

t ra d ycyj ny e Tylko wskazniki finansowe (materialne)

N OW e Podejscie procesowe do prowadzonych
y dziatan rynkowych, budowanie relacji

. e Szeroki odbior konsumentéw
m a r ket I n g e Mierzalnos¢ naktadéw finansowych

(wartosci materialne i nie materialne)

b | Z n e SOwy e Naktady finansowe jako inwestycja (ROI)
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STRATEGIA BADAN WYDARZEN SPORTOWYCH  /gm.
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® BADANIA WSTEPNE - realizowane
przed stworzeniem strategii
marketingowej (sponsoringowej)

® PRE TESTY

® BADANIA PROWADZONE W TRAKCIE
PRZEDSIEWZIECIA

® BADANIA KONTROLNE (POST TESTY)
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STRATEGIA BADAN WYDARZEN SPORTOWYCH

ANALIZA RYNKU

BADANIA WSTEPNE,

STRATEGICZNE SEGMENTACIJA RYNKU | KLIENTA

POMIAR WYJSCIOWY MARKI | WIZERUNKU,
OKRESLENIE CELOW STARTEGICZNYCH

BADANIA KANAtOW DYSTRYBUCJI INFORMACII

PRE TESTY : :
SPRAWDZENIE NA WYBIORCZEJ PROBIE CZY
ZMIENNA NIEZALEZNA (CZYNNIK) BEDZIE

MIAtA WPLYW NA WYNIKI POMIARU
BADANIA PORCESOWE ZMIENNEJ ZALEZNEJ

BADANIA W TRAKCIE WYDARZEN SPORTOWYCH

BADANIA KONTROLNE REAKCJA | WARTOSC DLA NABYWCOW

.,g‘ bKkms

BALTYCKI KONGRES
MARKETINGU SPORTOWEGO

EFEKTYWNOSC | SKUTECZNOSC, ROI, KPI
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STRATEGIA BADAN WYDARZEN SPORTOWYCH

Kompleksowe badanie syndykatowe dotyczgce

BADANIA WSTEPNE, struktury, trendow i preferencji rynku sportu
STRATEGICZNE oraz segmentacji rynku np. sportowego rynku

sponsoringowego (raporty branzowe)

Wartosé i potenCJa’f rynku sponsoringowego

Monitoring mediow i analiza ekspozycji marek
w mediach i Internecie
PRE TESTY

Test elementow strategii sponsoringowej na
matej grupie badawczej

BADANIAFORCESOWE Badania konsumenckie face-to-face, Internet

Badania efektywnosci sponsoringu;
BADANIA KONTROLNE Analizy wartosci mediowej oraz badania
rozpoznawalnosci i wizerunku sponsoréw, ROI, KPI
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Dziekuje za uwage

Partnerzy strategiczni:

PATRAONAT HOROADW
MIECZYSLAW STRUK
MARSZALEK o P
DIV EGe® www.gdansk.pl

Dr n. ekonom. Joanna Jedel
Kierownik Zaktadu
,Zarzadzanie w sporcie”

AWFiS Gdansk
joanna.jedel@awf.gda.pl
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