=

,g‘ OKMS

BAXTYCKI KONGRES
MARKETINGU SPORTOWEGO

PITCHING SESSION

DNI MARKETINGU SPORTOWEGO - najwazniejsze
spotkanie branzy biznesu sportowego w Polsce
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SPORTWIN o

SPORT /I

marketing & management

SportWin dziata na rynku od ponad 10 lat, taczac wieloletnie doswiadczenie
swoich pracownikéow i partnerow, w szczegdlnosci w zakresie marketingu

sportowego. Skupiamy wokét siebie grupe ekspertéw z réznych dziedzin sportu
i biznesu. Specjalizujemy sie w 2 obszarach:

SPONSORING EVENTY
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DNI MARKETINGU SPORTOWEGO

# 201S

XIll dni marketingu sportowego

12-13 marca 2015, Centrum Olimpijskie w Warszawie
7 S

-prezentacja wzorcowych oraz innowacyjnych
Konferencja rozwigzan w obszarze marketingu sportowego,
wykorzystywanych w kraju oraz za granica.
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r h -SE  to targi wystawiennicze  stwarzajace
mozliwosS¢ prezentacji wtasnej oferty i osiagniec
Sport Expo prezemad] el OTEnY a9nIE
oraz  zaistnienia w  Srodowisku biznesu
sportowego.
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-DMS sa idealnym Srodowiskiem do zawierania
Networking nowych znajomosci biznesowych, poszerzania,
jak i dbania o obecne sieci kontaktow.
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DMS W LICZBACH
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3 OO Uczestnikow

] 80 Uczestnikow Gali Sportu i Biznesu

2 8 Prelegentow krajowych

] 5 Akredytowanych mediow
] 4 Wystawcow Sport Expo

9 Prelegentow zagranicznych
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BUSINESS BACKGROUND
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m Kluby+organizacje
m Agencje

= Firmy+Sponsorzy
m Media

m Jednostki

Samorzadowe
= Uczelnie Wyzsze

m Inne
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UCZESTNICY - SPONSORZY
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UCZESTNICY - KLUBY
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UCZESTNICY - ORCANIZACJE
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Polska Organizacja Turystyczna
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DOWIEMY SIE...
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= Jakie wyzwania stoja przed sponsoringiem sportowym w Polsce?

= Jak druzyny, ligi i federacje przyciagaja, utrzymuja, komunikuja oraz
zarabiaja na kibicach?

= W jaki sposob okresli¢ wartosc¢ pakietéow sponsorskich - organizacji,
projektu, eventu?

= W jaki sposob pozyskac i przekonac¢ do wspébtpracy sponsoréw?
= Jak zmierzy¢ efektywnos¢ sponsoringu?
= Jakie sg trendy w wydatkowaniu pieniedzy na sport?

= Jak zminimalizowa¢ koszty funkcjonowania obiektu?
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Marcin Wenzel
Managing Director
SportWin Sp. z o.o.
m.wenzel@sportwin.pl

+48 512 538 263
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