MARKETING W SPORTACH
HALOWYCH



HISTORIA KLUBU

ponad 50 lat historii
od 25 lat nieprzerwanie na podium
7 ztotych medali Mistrzostw Polski
10 Pucharow Polski



Statystyka po sezonie 2012/2013

- strona www 2,8 mln wyswietlen
- media spotecznosciowe okolo 4800 fanow

- WistaTV 3500 srednia ogladalnos$¢ odcinka
- Srednia frekwencja na meczu 2470 osob



NOWA MISJA

SPR Wista Ptock ... taczy ludzi

Nowa strategia marketingowa

Spersonalizowana oferta, nakierowana na
generowanie dodatkowych wartosci dla
partnerow biznesowych poprzez dziatania B2B,

B2C, CSR



Etapy realizacji strategii

Zainteresowa¢
poprzez wskazanie korzysci dla odbiorcow
Przekonac
poprzez budowe dowodow stusznosci
spoteczne;
Utrzymac
poprzez realizacje zobowigzan
Zebraé
partycypacja w zyskach




B2B
Klub Niebiesko Biato Niebieskich

- wyjazdy i spotkania integracyjne

- grupa zakupowa

- budowanie integracji gospodarczej oraz
nowych mozliwosci biznesowych

Porozumienie z organizacjami

- BCC - Loza Ptocka

- Izba Gospodarcza

- Battycki Klaster Przemystu Czasu Wolnego
- Ptocka Lokalna Organizacja Turystyczna




B2C
Karnety i bilet

- karnet jako karta rabatowa
- bilet jako kupon rabatowy i miejsce ekspozycji brandu partnera
biznesowego

Miejsca wykorzystania

Niebieskie Punkty

program lojalnosciowy dla kibicow

Niebieskie Wyspy

punkty sprzedazy gadzetéw klubowych



CSR

Edukacja - Zdrowie - Promocja

- Ptocka Akademia Pitki Recznej

8 jednostek oswiatowych, 650 dzieci objetych szkoleniem
- ORLEN Handball Mini Liga

200 dzieci z 16 jednostek osSwiatowych z catego Mazowsza

SPR Wista Ptock ... dzieciom

- wspieranie Domow Rodzinnych i Domow Dziecka
- spotkania w przedszkolach i szkotach

- akcja ,Zabierz Dziadkow na mecz”

- porozumienie z Rzecznikiem Praw Dziecka

kampania "REAGUJ] MASZ PRAWO"



CSR

SPR Wista Plock ... studentom

- aktywne uczestnictwo przy organizacji roznych imprez
studenckich

- specjalna oferta dla studentow ,trzeciego wieku”

SPR Wista Ptock ... spotecznosci lokalnej

- aktywne uczestnictwo w wydarzeniach lokalnych

- Jarmark Tumski

- Zlot zabytkowych Mercedesow "Mercedesem Po Wisle"
- rowerowa wyprawa do Rzymu na beatyfikacje

- Ptocka Karta Familijna 3+

- Zakonczenie sezonu motocyklowego
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Strona www liczba wysw1etl o
2,7 mln " b
sezon 2012/2013 wyswietlen
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wzrost o 48%

Portal spotecznosciowy ilosc¢ fanow
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Plan operacyjny dziatan marketmgowych i IﬁR
w sezonie 2014/2015

Nacisk na pozycjonowanie klubu poprzez
wywotywanie dodatkowych emocji poprzedzajacych
przezycie czegos nieprzecietnego



Mecz pitki recznej, czy to na poziomie polskiej Superligi czy
europejskiej Ligi Mistrzow powinien byc¢ okazjg do budowania
wiezi miedzyludzkich, nawigzywania kontaktow spotecznych

czy biznesowych.

Aby to osiggnac postanowilismy zbudowac program
dajacy szersze mozliwosci poznawcze, wykraczajgce
poza widowisko sportowe.

Niebieski Paszport jest przepustka do poznania kultur
regionow i panstw z ktorych pochodzg nasi przeciwnicy.
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Potencjalnymi partnerami projektu sa:

Ambasady
- Izby Gospodarcze
Wydziaty promocji miast
Szkoty objete programem Ptockiej Akademi Pitki Recznej
- Biura turystyczne
- organizacje pozarzadowe i spoteczne
- podmioty gospodarcze



\! projekt: Niebieski Paszport do Europejskich Emocji

- organizacje spotkan biznesowych w dniu meczu badz
dniu poprzedzajacym mecz

- budowanie kontaktow z podmiotami gospodarczymi
pochodzacymi z regionow zespotdéw rywalizujgcych z
nami

- budowanie platformy komunikacyjnej miedzy
podmiotami - intranet
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'?Niektc’)re dziatania
7 Zakresu B2C

- wspolne przedsiewziecie

Z wykorzystaniem
brandu SPR Wista Ptock i
STARA WEDZARNIA

limitowana
kolekcjonerska
seria tub z kabanosami
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Niektore dziatania
7 Zakresu B2C

- wspolne przedsiewziecie

Z wykorzystaniem

brandu SPR Wista Ptock i
ENTELO

pierwsze w Polsce Dobre
Krzesto dla kibicow w
barwach klubowych
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Niektore dziatania z zakresu CSR
- przyblizanie regionoOw poprzez wystawy, konkursy
- paszport dla uczniéw objetych programem PAPR

- wydtuzanie cyklu meczowego organizacja dni kultury:
np. Dzien Dunski, Dzien Niemiecki
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Kanaly komunikacji

- Strona www

- portal spotecznosciowy

- telewizja klubowa WistaTV

- telewizja regionalna, TV kablowa

- media lokalne

- nosniki reklamowe Komunikacji Miejskie;

- Outdoor: ekrany LED, plakaty, billboardyi inne
- standy informacyjne



Wszystkie dziatania bez znaczgcego wsparcia
komunikacyjnego
sg utratg poktadanych nadzieji
i Srodkow.
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