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Projekty marketingowe 

w Polskim Związku Żeglarskim 
dr Tomasz Chamera 

 

Gdańsk, 19.09.2013 r. 



Marketing w PZŻ 
 

Projekty: 

• Kredyt Bank S. A. 

• Energa Sailing 

• Volvo Gdynia Sailing Days 

 

Inne: 

• Biuletyn „Na Fali” 

• www.pya.org.pl 

 



Projekt Kredyt Bank S.A. 
 

Cel: wspomaganie zawodników kadry narodowej  

 

Czas trwania: lata 2011 - 2013 

 

Zakres współpracy: 

• Stypendia  

• Organizacja regat 

• Team „Londyn 2012” 

• Zakupy sprzętu 

 

Dlaczego Kredyt Bank S. A.? 

 

 



CELE PROJEKTU 

1. Zbudowanie funkcjonalnego programu edukacji dla dzieci i młodzieży,  

którego główną osią działania jest żeglarstwo. 

 

2. Pokazanie żeglarstwa jako szkoły sportu i szkoły życia  

– podkreślając, że większość atrybutów potrzebnych do uprawiania 

żeglarstwa to przymioty pomagające w życiu społecznym, zawodowym i 

osobistym. 

 

3. Zbudowanie wizerunku firmy Energa, która jako pierwsza w Polsce  

tworzy na bazie żeglarstwa nowatorski, profesjonalny program 

sponsoringowy z silnymi akcentami odpowiedzialności społecznej – 

służący zarówno budowaniu podwalin sukcesów sportowych polskiego 

żeglarstwa, ale również uczącego właściwej filozofii życia.  

 



FORMUŁA PROJEKTU 

ENERGA SAILING  
(główny brand) 

 

Komunikowany jako kompleksowy 
program edukacyjny realizowany  

w oparciu o żeglarstwo 

 
 

 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

ENERGA SAILING MASTERS 
(subbrand) 

 
Program wspierania ośrodków i klubów 

żeglarstwa sportowego poprzez  
dofinansowanie imprez. 

Program stypendialny Młodych Mistrzów  
w oparciu o wyniki sportowe 

 

 
 

ENERGA SAILING YOUTH  
(subbrand) 

 
Program Edukacji Żeglarskiej. 

Szeroki program edukacyjny w oparciu  
o aspiracyjność żeglarstwa – 
 kształcenie młodych liderów 

 

 



PODSUMOWANIE 

1 

• Organizowanie wydarzeń promujących  
żeglarstwo 

2 

• Informowanie społeczności lokalnej  
 

• Informowanie mediów 

3 

• Promocja żeglarstwa 
 

• Promocja firmy ENERGA 



Projekt Volvo Gdynia Sailing Days 
 

 

 



Projekt Volvo Gdynia Sailing Days 

Rys historyczny 

Dlaczego Volvo Gdynia Sailing Days? 

Zespół organizacyjny 

Sport, atrakcje, marketing 

Co dalej? 

 
 

 

 



www.pya.org.pl 

 



www.pya.org.pl 

 



Biuletyn „Na Fali” 

 
 



 

 

 

 

 

DZIĘKUJĘ ZA UWAGĘ 
 
 


